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	Cupos

	Introducción a la Geointeligencia
	30


	Profesor
	 Julio Covarrubia
	Carácter
	Electivo

	Ayudante(s)
	
	Régimen
	Semestral

	Horario
	Martes 15:00 a 18:00
	Créditos
	3

	Requisitos
	Estadística y GIS
	Nivel
	V-VI-VII y VIII


	Descripción general y enfoque (se sugiere un máximo de 22 líneas)

	La Geointeligencia es un conjunto de herramientas que analizan la interacción espacial desde un enfoque cuantitativo para tomar decisiones de gestión e inversión.
El estudio de la variable territorio en la toma de decisiones es cada vez más utilizado por la gestión pública y el mercado para comprender el comportamiento espacial del consumidor, y prever decisiones de consumo y utilización de servicios. 
En el mercado global en los últimos años, las principales firmas realizan estudios previos de geointeligencia para gestionar localizaciones, marketing contextual, la industria inmobiliaria ha incorporado la gestión de datos socio espaciales para comprender el mercado del suelo y su evolución, las principales empresas de servicios básicos y de tecnologías de información han incluido en sus equipos departamentos de analítica con especialistas en geointeligencia y gestión espacial, comprendiendo la relevancia de la disciplina para entregar una mejor calidad de servicio. Su entendimiento y ejecución permiten tomar mejores decisiones de inversión a la hora de localizar los proyectos. 

La Geointeligencia se presenta como un conjunto de aprendizajes profesionalizantes y habilitadores al estudiante de geografía en el mundo laboral. 



	Requisitos del estudiante

	A criterio de la Escuela de Geografía.


	Objetivos de la asignatura (general y específicos)

	General

Desarrollar e introducir una visión global de los conceptos de Geointeligencia, comprender el proceso de la interacción espacial e identificar cuál es su objetivo al interior de las organizaciones y cuáles son las disciplinas que lo abordan.

Específicos

· Utilizar y comprender los datos espaciales en un ambiente de interpretación y modelación del   territorio.
· Generar capacidad analítica en la interpretación y análisis de datos utilizando herramientas cuantitativas.
· Utilizar las herramientas de modelación para segmentación e identificación del perfil demanda, el consumo y el tamaño de mercado. 
· Analizar las principales bases de datos socioeconómicas que define el gasto y las características demográficas, de movilidad y socioeconómicas de la demanda.
· Comprender los modelos gravitacionales determinísticos y probabilísticos para la utilización en los negocios y políticas públicas. Analizar la movilidad de la demanda en función de la oferta.



	Contenidos

	UNIDAD I: Introducción a la Geointeligencia.

· Análisis exploratorio de datos espaciales

· Ley de Tobler y autocorrelación espacial

· Fuentes de datos espaciales

· Sistema de Geointeligencia

· Distancia Euclidiana, Distancia de Manhattan y Distancia de Red.

· Coeficiente de fricción de distancia y su sensibilización.

· Modelos Clásicos de interacción espacial: Teoría de los lugares Centrales y la Subasta del Suelo.

UNIDAD II: Segmentación y caracterización de la demanda
· Comportamiento espacial del consumidor

· Interacción y huella espacial
· Distribución del Ingreso

· Bases de datos Censales

· Bases de datos asociados al Consumo

· Bases de datos asociados a la Movilidad 

· Bigdata espacio temporal

· Modelos de Segmentación: K-Means

· Estimación de demanda de población residente

· Estimación de demanda de población flotante

· Tamaño de mercado y participación

UNIDAD III: Modelos de Interacción de Oferta y Demanda

· Network Analyst

· Modelos Gravitacionales
· Modelos Probabilísticos

· Modelos Econométricos

· Modelos de Evaluación Multicriterio



	Estrategias de enseñanza-aprendizaje (metodología)

	· Clases presenciales (telemáticas e hibridas) con apoyo de material audiovisual.

· Clases prácticas con ejercicios guiados en laboratorio (telemáticas e hibridas) de GIS, utilizando bases de datos públicas.

· Actividad de terreno en Región Metropolitana (dependiendo de la factibilidad sanitaria).
· Lectura y análisis de bibliografía seleccionada.

· Software y aplicaciones para utilizar: SPSS, Arcgis Pro, Geoda y Kepler 




	Sistema de evaluación

	· 1 prueba de Cathedra       30%

· 3 trabajos prácticos
          40%

· 2 controles de lecturas
30%
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Recursos web:

https://carto.com/
https://kepler.gl/
https://www.ine.cl/estadisticas/sociales/ingresos-y-gastos/encuesta-de-presupuestos-familiares
http://www.sectra.gob.cl/biblioteca/detalle1.asp?mfn=3253
http://observatorio.ministeriodesarrollosocial.gob.cl/encuesta-casen-en-pandemia-2020
https://jamboard.google.com/
https://miro.com/
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