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marketing:  identidad corporativa
  marketing de punto de venta
  memorias y reportes

negocios: diseño estratégico
  business model canvas
  gestión de conocimientos

producto: envase y embalaje
  etiquetas
  catálogos
  web design

espacios: ambientaciones

marketing:  gráfica de punto de venta (POP)
  señalética
  diseño corporativo

negocios: diseño estratégico
  gestión de innovación

producto: ecodiseño según ISO 14006
  desarrollo de productos
  procesos y certificación

espacios: comerciales
  ambientes
  exhibiciones
  mobiliario
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Para conducción de marca

Como organizador del sistema

Arquitectura 

Brand
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aumento de competividad por customizacion de soluciones
,
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objetivo
comercial

objetivo
comunicacional

Comunicación
aplicada como 

rentabilidad a la
formación de 

activos de marca, 
productos y servicios

Comunicación
aplicada como solución a la

experiencia total
del consumidor

Sistema organizado de comunicación 

corporativa, donde se busca maximizar 

la rentabilidad de la formación de activos 

de marca tales como el naming, la 

lealtad a la marca o la arquitectura de 

marca; con el fin de impactar sobre la 

experiencia del consumidor del producto 

o servicio.

Brand
Tailoring
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ALGUNOS ACTIVOS DE MARCA SON:

1. Naming, nombres y conceptos

2. Identidad Corporativa

3. Posicionamiento

4. Lealtad de marca, desarrollo y evolución de la marca

5. Arquitectura de marca

propósito principal

Es un proceso definido de acción

Encontrar propuestas de valor propias para la 
marca, relevantes para el grupo consumidor.

Conseguir fortaleza de marca, en la esencia y 
calidad del contenido, del mantenimiento y la 
actualización del servicio.

Otorgar al grupo consumidor una experiencia total 
en cuatro vectores comunicacionales:

 comprador
  usuario
   prescriptor
    oponente

BRANDING
gestión de 

marca

proceso de hacer y 
construir una marca 

(Brand Equity)
administración 

estratégica de activos 
de la marca

(Brand Accountability)

CORP
diseño

corporativo

Brand
Tailoring
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objetivo
comercial

objetivo
comunicacional

Estructurar y organizar 
armónicamente 

el portafolio de marcas 
de la empresa.

Poner de manifiesto,  
normar y activar la relación 

entre diversas marcas  
de la empresa.

Estructura que organiza armónicamente 

el portafolio de marcas de una compañía. 

Esta estructura pone de manifiesto y 

activa la relación que existe entre las 

marcas, define el papel que desempeña 

cada una y el contexto en el que se 

ubica.

Arquitectura
de Marca
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Arquitectura
de Marca

definición del desempeño 
de cada una de las 

marcas asociadas a la 
organización

Modelo monolítico 
(Monolithic)

Una sola marca identifica 
a todos los productos y/o 
servicios de la empresa

Beneficios a nivel de marca. 
Sencillo, fácil de entender, flexible, 

asocia respaldo

Beneficios a nivel de marca. 
Sencillo, económico, fácil de 

gestionar la marca, permite mayor 
reconocimiento, fácil introducción

Desventaja a nivel de marca. 
Requiere mayor inversión, implica 

tener líder de opinión, siempre 
asocia como “sucedáneo de”

Desventaja a nivel de marca. 
Poco flexible, reputación total 

de la empresa puede verse afectada 
por mal producto

Modelo híbrido  
(Endorse)

Todas las marcas de los productos y/o servicios son 
independientes pero tienen el respaldo de marca 

madre, relacionadas con ella a nivel verbal y/o visual

definición del escenario
de participación

Brandingdang Framelogic
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herramientas de gestion de innovacion
, ,
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Un set de herramientas diverso, nos permite llegar al producto final desde un breaf compartido con el 
cliente; de acuerdo a la estrategia de la empresa y atendiendo a las necesidades del mercado.
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1. Investigación y análisis
Visión, estrategia, metas, valores, auditoría, 
entrevistas, evaluación

2. Síntesis y estrategia
Síntesis, clarificar estrategia, posicionamiento, 
atributos de marca, brief

3. Exploración visual, diseño y aplicación
Visualizando el futuro, diseño de identidad, 
arquitectura de marcas, aplicaciones, prestaciones 
y funciones de productos y servicios, estrategia 
visual

4. Expresión de la identidad
solución final, registros, desarrollo de aplicaciones, 
programas de identidad por LOB

5. Extensión a otros escenarios
Desarrollo de estrategias, lanzamientos internos/
externos, normas y estándares de aplicación, 
evaluación

etapas fundamentales, 
como proceso creativo

Desarrolla soluciones de diseño, 
utilizando las más diversas técnicas en 
la formación de activos de marca y a la 
construcción de experiencias en torno a 
productos y servicios.

La metodología de trabajo que aplicamos 
para obtener los mejores resultados 
para nuestros clientes, se basa en cinco 
etapas fundamentales:
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escuchar, procesar & proponer
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a. Entendiendo:
Misión y visión Estrategia de mercado
Estrategia Competencia
Metas Tendencias
Valores Precio
Cultura Distribución
Mercados objetivos Medio ambiente
Segmentación FODA
Percepción externa Infraestructura
Productos y servicios

b. Clarificando:
Valores y atributos fundamentales
Ventajas competitivas Ventajas comparativas

c. Posicionando:
Diferenciación Categorización del negocio
Proposición de valor Visualización del futuro

d. Brand Essence:
Idea central Mensajes claves
Concepto unificador Tono y manera comunicacional

e. Sembrando:
Desarrollo de estrategia Normas y estándares
Lanzamiento Evaluación

etapas fundamentales, como
proceso creativo y de diseño

Es muy importante considerar, que existe información 
relevante (keywords) del cliente y del mercado, que permitirán 
el efectivo desarrollo de las propuestas en la etapa creativa y 
de diseño.
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mejores ingredientes para innovar
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BANCO SANTANDER:
Diseño y aplicación de imagen corporativa, fabricación e instalación 
de vitrinas especiales F1 Ferrari-Santander
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DIRECT TV:
Diseño y aplicación de imagen corporativa, fabricación e instalación
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CTI - MULTICENTRO TALCA:
Diseño y aplicación de imagen corporativa, fabricación e instalación
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CHILECTRA: 
Diseño y aplicación de imagen corporativa, fabricación e instalación de 
locales en todo Chile
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BANCO ITAÚ:
Aplicación de imagen corporativa, fabricación e instalación de locales en 
todo Chile
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CIRCULO ISRAELITA DE SANTIAGO:
Diseño y producción de señalética y monumentos institucinales
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AUTOGASCO:
Adaptación y aplicación de imagen corporativa, fabricación e instalación
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BREDENMASTER:
Diseño y aplicación de imagen corporativa, fabricación e instalación,
Rincón Criollo, puntos de venta Bredenmaster en Supermercados Jumbo
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GMO & SUNPLANET:
Adaptación de diseño y aplicación de imagen corporativa, fabricación 
e instalación de locales en todo Chile
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VINOS FRAY LEON
Diseño de envases y marcas
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EMPRESAS MELON
Desarrollo de envases, sacos y tinetas de la marca PRESEC
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EMPRESAS MELON
Desarrollo de envases y comunicación técnica
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SODIMAC
Desarrollo de diversos envases para adhesivos cerámicos de su marca propia TOPEX
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TRANSEX
Desarrollo de marca, vehículos y diversos envases para hormigones y morteros
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PATAGONIA HAM
Diseño corporativo integral. Marca, sistema de exhibición y envases para Jamón Crudo de Guanaco
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SALVI WINES
Diseño de diversas etiquetas para sus vinos de exportación, catálogos de productos

y diseño del letrero emblema de la marca, instalado en la Ruta 68
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WM work wear
Diseño de marca, etiquetas y papelerías, para fabrica de ropa técnica WM de Copiapó

WOMEN
MEN

MINING
CLOTHES

Mónica Campillay
Socia-Directora

mcampillay@wymltda.cl
+569 8520 9901
Chañarcillo 315
Copiapó - Chile

ATACAMA  /  WOMEN & MEN  /  MINING CLOTHES

www.wymltda.cl
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SUPERMERCADOS LIDER
Diseño, producción e instalación de elementos gráficos monumentales

y gráfica de apoyo en sala de ventas
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ABC-DIN
Diseño, producción e instalación de todo el material gráfico de punto de venta,

Aplicación para los 68 locales de la tienda a lo largo de Chile
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MALL PLAZA AMERICA DE RANCAGUA
Diseño de y producción del Sistema de Orientación
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PRODUCTORA SIETERAYOS
Diseño y producción de vitrinas para comerciales de televisión de su cliente Falabella,

Incluye desarrollo de marcas ficticias para comercial de temporada otoño 2009 
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VAGAMUNDO
Diseño de material gráfico promocional
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BEIT ISRAEL:
Diseño y producción de señalética y símbolos insttucionales
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UNIQLO Co.
Desarrollo de marcas de agua para retailer japonés
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GOZO & FLAÑO
Diseño de packaging y marcas para su afamada colonia y loción


