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Técnicas de Presentacion de Negocios

* Introduccidén
% EI Pitch: Qué es. Publico receptor
% Tipos de Pitch

> Las ideas

% Método SUCCESs. Tipos de ideas que
componen cada apartado del pitch

» Método de Presentacion de Negocios: Pitch
10/20/30

% Las 10 laminas
 Ejemplos
* Tareas y anuncio de proxima sesion
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EL PITCH

Es un discurso cuyo proposito sera captar la atencion y
el interés del oyente en nuestra idea. El pitch puede
tener diversos fines, y se orientara segun a qué publico

vaya dirigido:
1. Entidades financieras, Inversionistas del sector
publico o privado
2. Alianzas, entidades colaboradoras

3. Clientela

4. Entorno personal (por ejemplo: familiares,
vecindario, amistades)



TIPOS DE PITCH

#%:| El Pitch estandar o presentacion de
w4l negocios
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M El Elevator Pitch

@41 El Elevator Pitch extendido



x LAS IDEAS

¢ Por queé
\ recordamos las
| leyendas urbanas?

Son ideas que “se pegan”

LAS ENTENDEMOS, LAS RECORDAMOS, SON FACILES
DE REPLICAR
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LAS IDEAS

IDEAS IDEAS RECORDADAS

+ 8
vInteresantes [ D”: v Emocionantes
vVerdaderas U9 vDeslumbrantes
v Importantes v Impactantes



B
o LAS IDEAS

“IDEAS QUE PEGAN” Los 6 Principios de los hermanos
Chip y Dan Heath

“*Simples “*Creibles
*Ilnesperadas *Emotivas
*Concretas ‘*Narrativas
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LAS IDEAS

§ S SIMPLE

Menos es mas: concretar, no contarlo todo
Priorizar: dejar soOlo lo esencial

Simple pero profunda: proverbios

Crear un enunciado de una frase



o LAS IDEAS

ESs inesperana

Herramientas: el Marketing emocional y

neurociencia
1. Las ideas inesperadas desafian las expectativas del
publico
Son contra-intuitivas
Deben generar interés y curiosidad para que perduren

en el tiempo
4. Abrir brechas de conocimiento para luego cerrarlas.
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= LAS IDEAS

S CONCRETA

1. Aterrizar lo que contamos a una escala cotidiana, con
iInformacion que se pueda procesar sin que el publico
oyente deba parar a hacer calculos o desconecte de
nuestra disertacion. Ejemplo: Discurso de Kennedy,
Viaje a la Luna: https://youtu.be/po7scJhdMfs

Utilizar imagenes concretas

Fundamental hablar de forma concreta con palabras
que el publico oyente comprenda. Ejemplos: Steve
Jobs exponiendo sobre nuevas tecnologias.
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https://youtu.be/po7scJhJMfs

1.
2

LAS IDEAS

S  CREIBLE

Una idea que perdura lleva sus propias credenciales
Debemos evitar el uso de estadisticas complejas para
probar su validez

Para generar credibilidad apelamos a las emociones
del publico: que prueben, sientan, vivan de cerca
nuestras ideas.



® LAS IDEAS

i& 8 s EMOTIVA

1. Se trata de ELLOS Y ELLAS, no de Tl: Para que el
publico conecte, deben sentir algo al respecto, le debe
IMPORTAR. Necesitas generar EMPATIA.

2. Es mas sencillo sentir EMPATIA por las personas, que
por las ideas abstractas. Puedes usar estadisticas
simples, pero es mejor si lo vinculas a una persona o a
una comunidad de personas.



. LAS IDEAS

NARRATIVA

Storytelling: el gran poder de las historias.

Simulador de vuelo mental: Invitar al publico a que nos
acompane en un viaje.

3. Y de nuevo: Se trata de ELLOS Y ELLAS; no de ti; los
‘'yoismos’no involucran a la audiencia.
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PRESENTACION DE NEGOCIOS
Guy Kawasaki: La regla del 10/20/30

10 slides 20 minutos 30 puntos



PRESENTACION DE NEGOCIOS
1. TITULO

> Nombre empresa Checklist Idea:

> Logo SIMPLE
» Nombre ponente

CONCRETA

» Datos de contacto



PRESENTACION DE NEGOCIOS
2. PROBLEMA

» Describir el dolor que se Checklist Idea:
esta aliviando (o la

oportunidad, carencia, INESPERADA
necesidad) CREIBLE
ey ) EMOTIVA

» ¢Como? Conectando NARRATIVA

con una situacion real a
escala humana




PRESENTACION DE NEGOCIOS
3. PROPUESTA DE VALOR

» Describir la propuesta de e UE T EEE
nuestro producto/servicio
y como soluciona o alivia [k
el dolor/problema. CONCRETA

CREIBLE

» AUn no mostramos el
MVP, sb6lo describimos lo
que vendemos.



PRESENTACION DE NEGOCIOS
4. LA SALSA SECRETA

Checklist Idea:

» Describir por qué tu, y no tu

competencia. Cual es la SIMPLE
magia que hace unico tu INESPERADA
producto o servicio. CONCRETA

> Si el proyecto ha sido CREIBLE
validado, indicarlo.

» Ahora si mostramos el MVP



PRESENTACION DE NEGOCIOS
5. MODELO DE NEGOCIO

> Explicar cOmo la empresa Checklist Idea:
genera ingresos:
. , SIMPLE
= gue, como, y cuanto CONCRETA

vende o espera vender CREIBLE

= a qué precios.



PRESENTACION DE NEGOCIOS
6. PLAN DE SALIDA AL MERCADO

> Describir el paso a paso Checklist Idea:

requerido para que el
producto/servicio llegue al
mercado.

SIMPLE

CONCRETA
CREIBLE
NARRATIVA




PRESENTACION DE NEGOCIOS
7. ANALISIS COMPETITIVO

Checklist Idea:

> Proveer de un analisis
competitivo del entorno y SIMPLE

la competencia, CONCRETA
nombrando y posicionando CREIBLE

a la competencia




PRESENTACION DE NEGOCIOS
8. EQUIPO GERENCIAL

Checklist Idea:

» Describir los componentes
clave del equipo: SIMPLE

= Formacion CONCRETA

= Rol enla empresa CREIBLE

» No sobrevalorarnos, si
destacar lo mas relevante



PRESENTACION DE NEGOCIOS
9. PROYECCIONES FINANCIERAS

Checklist Idea:

> Proveer un escenario

financiero proyectado a SIMPLE
tres anos, con datos CONCRETA
cuantitativos (3$) y CREIBLE

cualitativos (métricas NARRATIVA
clave)




Cuenta de Resultados Anol Ano2 Anho3
Ventas

- Costo de las Ventas
= Margen bruto

- Gastos Generales

- Gastos Financieros

= Beneficio antes Impuestos

N2 Clientes

N2 Usuarios

N¢ Visitas pagina web




PRESENTACION DE NEGOCIOS
10. MILESTONES

Describir los hitos:

Checklist Idea:

> el punto de partida
> los logros/ objetivos alcanzados SIMPLE

> los objetivos que se desean CONCRETA
alcanzar concretando qué, CREIBLE

cuanto v cuando.
y NARRATIVA
» Concretar lo que necesitas

para lograrlos.




Where we are right now and what's next?

DONE AUG'15 SEP'15 Early 16 Apr 16

+ Service directory (free) + Launchin + Mobile web + Apps (I0S + Launch USA
still available on non Sao Paulo version and Android) Operation
migrated cities (SEO +
prof. acquisition) + Launch in Buffalo
+ NYC or SF
+ Registration to new
model is opened

+ Web-based +
responsive version




Secure
Intellectual

Property

Proof of
Concept
Prototype

*Develop Controt Software Control
*Mate Pube Ox to Stmulus
eDemonstiate Operatsiity

Clinically eDetermine Clinwcal End Poees

*idertity Manufacturer
TQS!ONG eManufacturing Assessment
Prototype ehegulmory & Market Strategies

sErdanced Functionalty
Improved S
Product proved Sutybiand

Design eReduced Sae

Regulatory | =Clinical Studies
*Design for Manufacturing

eRagulatory Submission

Commercialization
and Launch




EJEMPLO DE PRESENTACION DE NEGOCIOS

http://www.slideshare.net/tomasbermani/pitch-alta

Equipo
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http://www.slideshare.net/tomasbermani/pitch-alta

m>m3pn > -

% Recomendacion:
Empieza a preparar el
diseno para tu
presentacion 10/20/30
% Déjala “reposar”

% Después, integra las
herramientas vistas en
todas las sesiones del
curso, para
perfeccionar tu PITCH!

*» Dispones de
consulta via foros,
mensajes y tutorias

Y recuerda: Tienes
plazo hasta el 19 de
Julio para la entrega
final!

PROXIMA SESION

Elevator Pitch




Gracias por su atencion

Curso de Emprendimiento en Salud



